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1.1 Inledning

Internet har skapat manga nya majligheter fér manniskor runt om i véarlden. Genom Internet
kan man fa 6gonblicklig kontakt med nagon pa andra sidan jorden via chatrum eller e-post,
och fa tillgang till en uppsjo av information om alla slags amnen. Till detta kommer ocksa
chansen att uttrycka asikter pa en plattform som kan na ett oandligt antal mottagare. Den
senaste delen av Internets utveckling ar bloggar (som kommer efter det engelska ordet
weblogs), och &r en slags standigt uppdaterad loggbok pa Internet.!. Genom bloggar
aktualiseras aterigen den debatt som fordes i Internets barndom under tidigt 1990-tal. Internet
sags av journalister antingen som ett nytt demokratiskt redskap dar alla har en chans att saga
sitt eller helt enkelt som en lekplats for en samling amatérer.? | ljuset av denna utveckling kan
det vara intressant att ta en narmare titt pa bloggfenomenet. Vi har har fraimst kommit att
intressera oss for den paverkan bloggen kan ha pa offentligheten i relation till politik och

massmedia.

1.2 Syfte

Syftet med denna uppsats &r att undersoka huruvida bloggar blivit en del av en aterskapad
politisk offentlighet i enlighet med Jiirgen Habermas definition av den privata offentligheten.?
Dartill &mnar vi utreda huruvida bloggarna har nagon roll att spela i den politiska
offentligheten, och om sa ar fallet hur denna roll ar konstruerad.

1.3 Definitioner

Eftersom just ordet blogg ar det centrala i var uppsats kommer har detta begrepp att utvecklas
i detalj. Nedan foljer vidare nagra ytterligare relaterade och centrala ord i uppsatsen. Ordet
blogg kommer ursprungligen fran det amerikanska ordet Weblog som betyder ungefar
natjournal och ordet borjade florera pé Internet i slutet av 1990-talet.* En blogg kan jamforas

! Ingrid Norrman (red.), “Fraga kulturen - varje torsdag”, GT, 2004-11-11, s. 6.

2 David Gauntlett, “Web studies: what’s new” i David Gauntlett och Ross Horsley (red.), Web Studies, 2nd
edition, Edward Arnold (Publishers) Limited, London 2004, s. 12

% Jurgen Habermas, Borgerlig offentlighet: Kategorierna “privat” och offentligt” i det moderna samhéllet, 12:e
uppl., Arkiv Forlag, Lund 1981.

* Ingrid Norrman, "Fréga kulturen - varje torsdag”, GT , 2004-11-11, s. 6.



med en slags dagbok eller loggbok, och forfattaren (en bloggare) kan skriva om vad som helst
fran vardagliga handelser till politik och samhallsdebatt.> Bloggen avspeglar ofta en persons
intressen, tankar och/eller erfarenheter.? En blogg kannetecknas av att den uppdateras ofta, har
en enkel design och att det senast skrivna inlagget hamnar 6verst.” Idag &r det nastan lika l4tt
att starta en blogg som att 6ppna ett e-postkonto med alla de fardiga mallar som tillhandahalls

av vardar som t.ex. blogger.com.®

Bloggosfar. Ett samlingsnamn for bloggvérlden som ibland likstalls med ett community eller
ett socialt natverk.

Kommentar. En av bloggens kénnetecken. Mojligheten att kommentera enskilda inlédgg ar
det som ligger till grund for den konverserande tonen som blivit dominerande i bloggvarlden.
Blogroll. En lanklista pa din blogg med de bloggar du laser regelbundet.” En av bloggens
karaktaristiska k&nnetecken.

Etablerad media. Med detta menas i denna uppsats dominerande aktorer pa
mediemarknaden, vars utbredning ar signifikant. | begreppet ligger ocksa att medierna verkat
under en langre period. Vad galler pressen hor t.ex. Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet,
Aftonbladet och Expressen hit.*° | fraga om tv och radio raknas hér de statliga bolagen SVT

och Sveriges Radio till etablerad media.

1.4 Metod och Material

For att definiera bloggarnas position i den politiska offentligheten har vi for avsikt att, jamte
en narlasning av Habermas Borgerlig offentlighet, sammanstélla olika artiklar om

bloggfenomenet samt intervjua ett antal bloggare.

Vi har valt att anvanda oss av enkater for var materialinsamling. Vi anser detta vara det béasta
sattet att fa en sa stor inblick i bloggfenomenet som majligt under den begréansade tidsperiod

vi har oss tilldelad. Enkéterna skickas ut som bifogad fil genom e-post till ett 18 bloggare.

® Catharina Griinbaum, “Fraga om spraket: Oppen gata, blogg och dopning”, Dagens Nyheter, 2004-12-04, s.
A39.

® Gauntlett, s. 286.

"»Lar dig bloggsnacket”, Internetworld, 2005-01-21.

® Gauntlett, s. 11.

°Lar dig bloggsnacket”, Internetworld, 2005-01-21.

19 Stig Hadenius och Lennart Weibull, Massmedier. En bok om press, radio & TV, 8:e uppl., Albert Bonniers
Forlag, Stockholm 2003, s. 49-59.



Distributionsséattet kan ses som en uppdaterad version av den sa kallade postenkaten dar
respondenterna forvantas fylla i formuléret och skicka tillbaka det med ett i forvég frankerat
kuvert.! Vi anvande oss av dppna fragor dar respondenten inte far ndgra svarsalternativ utan
far skriva fritt."? | borjan av var enkét forklarar vi hur vi vill att enkaten skall fyllas i samt
understryker anonymitetsskyddet i var undersokning.*® Enligt rekommendationer i
Sociologisk metodik av Rosengren och Arvidsson inleder vi var enkat med mer allmanna
fragor, for att i mitten ga vidare till svarare och émtaligare fragor, och i slutet runda av med
nagot lattare fragor. Denna ordningsfoljd anvands for att fa ut det basta mojliga av enkaten
och for att inte efterlamna en kénsla av obehag infér de mer kénsliga frdgorna i mittpartiet.**
Vi har i sa stor utstrackning som mojligt forsokt undvika sa kallade ledande fragor for att inte
paverka respondenternas svar.'® | dvrigt har vi anvant oss av litteratur relaterat till vart &mne.
Da bloggar &r en relativt ny foreteelse har vi last alla artiklar i de svenska Internetbaserade
pressarkiven Mediearkivet och Presstext relaterade till detta &mne. Artiklarna anvandes for att
fa en Gverblick 6ver bloggarnas uppmarksammande och portrattering i svensk press.

1.4.1 Validitet och reliabilitet

Validitet kan definieras som franvaron av systematiska matfel dar de teoretiska och empiriska
begreppen stammer val dverens och det som avses matas mats.'® Utifran det underlag som vi
arbetat efter tror vi oss kunna sluta oss till att validiteten i var undersokning ar relativt god for

den avgransning vi gjort.

Reliabilitet kan definieras som franvaron av slumpmaéssiga (osystematiska) matfel. Eftersom
var undersokning &r av kvalitativ art kan vi dock aldrig utesluta de tolkningar som vi sjalva
gjort av materialet vilket kan komprimera reliabiliteten.’

1.5 Avgransningar

| tidningen Internetworld nr 11 2004 kategoriserades bloggar i 4 olika kategorier:

1 Karl Erik Rosengren och Peter Arvidsson, Sociologisk metodik, 5:e uppl., Liber AB, Malmé 2002, s. 141.
12 Rosengren och Arvidsson, s. 144.

" bid., s. 158.

“bid., s. 148.

bid., s. 154.

'®bid., s. 196.

" 1bid., s. 198f.



o Asiktsbloggen. Den behdver inte vara yrkesorienterad. De dagbokslika inlaggen &r
relativt lika bloggens foregangare, webbdagboken. Har handlar det oftare om kénslor an
om specifika @mnen. Kan dock vara inriktad pa specifika &mnen, men ofta en blandning
av flera olika. Har ingar aven den politiska bloggen.

Exempel: | hjartat rebell, www.erixon.com

e Foretagsbloggen. Foretagens bloggar vill i forsta hand bygga upp och stéarka det
kommersiella varumarket.

Exempel: JKL Blog, jklgroup.blogs.com

e Branschbloggen. Har skriver man i egenskap av sin yrkesroll. Det kan vara allt fran
bibliotekarier till forskare.

Exempel: Det perfekta tomrummet, www.gustavholmberg.com/tomrum

e Nyhetsbloggen. Har agerar mer eller mindre professionella journalister sa kallade
gatekeepers i nyhetsflodet, vilket innebér att de filtrerar nyheterna och skriver om de
nyheter som intresserar dem.

Exempel: Internetbrus, www.internetbrus.com®®

Vi har valt att avgransa oss till kategorierna Asiktsblogg och Nyhetsblogg dé& dessa stammer
bast 6verens med vart syfte att undersoka huruvida bloggar blivit en del av en aterskapad
privat offentlighet i enlighet med Jirgen Habermas definition. Nér vi i det foljande talar om
"bloggar” asyftas politiska asiktsbloggar om inget annat anges.

1.6 Urval

| denna undersdkning bestar var population av de sa kallade asiktsbloggarna och
nyhetsbloggarna.'® DA vi gjorde vart urval ur denna population grundade vi detta pa
omstandigheterna runt de bloggar respondenterna hade, genom deras “tidigare uttalanden,
stallningstaganden och handlingar™.?’ Urvalet har skapats genom tre olika férfaringsstt. |
Internetworld nr 4 2005 redovisades en omrdstning som gjorts av Internetworlds l&sare over
de bésta svenska bloggarna. Tidningens redaktion hade nominerat 50 bloggar i kategorierna

politik, kultur, it & media och diverse. Internetworlds lasare hade aven mojligheten att

87| 4r dig bloggsnacket”, Internetworld, 2005-01-21.
¥ Rosengren och Arvidsson, s. 125.
2 bid., s. 124.



nominera egna forslag till omréstningen. | redovisningen av resultaten n&mndes dven 34 andra
bloggar som fick minst tva roster i omrdstningen. Vi har sedan valt ut de bloggar i
omrostningen som hamnade under kategorin politik och pa sa séatt relaterat till vart syfte, totalt
tio stycken.?! Det andra urvalet har skett via Internetsidan www.intressant.se, vilken
kategoriserar inlagg fran svenska bloggar. Via hemsidans kategori Politik och samhélle har vi
hittat sex aktiva bloggare inom amnet med inlagg frén den 9:e och 10:e maj 2005.%? Fér att till
sist ocksa fa lokalanknytning har vi valt att inkludera tre bloggare fran naromradet (dvs.
Uppsala). Dessa har vi funnit pa Internetsidan http://svensk.lemonad.org/, vilken
tillhandahaller kartor dver svenska bloggar. Pa sidan kan man hitta bloggar sorterade efter var
i Sverige bloggarna sjalva befinner sig.”® Férdelningen av skickade enkater till antal bloggare,
samt antal inkomna svar ser ut som foljer: till listade bloggare i tidningen Internetworld
skickade vi tio stycken enkaéter, varav sex stycken svarade. Av de sex bloggare vi funnit pa
Intressant.se svarade en person, och av de tva bloggare fran Uppsala vi funnit pa
svensk.lemonad.org svarade en. Det totala antalet respondenter uppgar alltsa till atta personer.

2. Teori

Vi har i denna uppsats valt att betrakta bloggfenomenet i skenet av Jirgen Habermas
omskrivna verk Borgerlig offentlighet.?* Teorin kan sagas vara mycket komplex och
mangfacetterad, varfor det i detta ssmmanhang endast &r mojligt att presentera delar av
betydelse for var analys. Oversikten har sin utgangspunkt i innebérden av begreppen
”offentligt” och "privat”, samt tendentiella férandringar i strukturen av dessa.

2.1 Habermas: Borgerlig offentlighet

Vad innebar egentligen begreppet “offentlighet”? I Habermas verk Borgerlig offentlighet
undersoks kategorierna “privat” och "offentligt” ur ett historiskt - sociologiskt perspektiv.

Detta sker genom en betraktelse av den borgerliga offentlighetens uppkomst runt 1700-talet

2 Christoffer Kittel, ”Internetworlds lasare: Han har Sveriges bésta blogg”, Internetworld, 2005-04-21.

22 \www.intressant.se, 2005-05-10.

2 http://svensk.lemonad.org/, 2005-05-12.

24 Jurgen Habermas, Borgerlig offentlighet: Kategorierna “privat” och offentligt” i det moderna samhéllet,
12:e uppl., Arkiv Forlag, Lund 1981.



till dess fall under det senkapitalistiska 1900-talet. Vad géller distinktionen mellan
kategorierna "privat” och “offentligt”, och definitionen av desamma, later det sig inte enkelt
goras. For det forsta hamnar vi i en spraklig diskussion kring begreppen, genom att ett otal
olika betydelser innefattas i dessa. Eftersom kategorierna star i ett symbiotiskt forhallande till
varandra, ar det dartill svart att astadkomma en distinkt gransdragning dessa emellan.
Forhallandet mellan dem fortydligas dock nagot genom de grunddrag Habermas skisserar

kring den borgerliga offentligheten:

Den i vart sammanhang fundamentala skiljelinjen mellan stat och samhélle skiljer den
offentliga sfaren fran de privata omradet. Det offentliga omradet begransar sig till den
offentliga makten. [...] | det privata omradet inbegrips dven den egentliga
"offentligheten”, ty den &r ju en privatpersonernas offentlighet. Inom omradet
forbehallet privatpersoner skiljer vi darfor mellan privatsfar och offentlighet.
Privatsfaren omfattar det borgerliga samhaéllet i snavare mening, alltsa varuutbytets och
det samhalleliga arbetets omrade. Familjen med dess intimsfar &r inbaddad dari. Den
politiska offentligheten framspringer ur den litterdra; via de allménna opinionen
formedlar den mellan stat och samhallets behov.?

Offentligheten utstracker sig saledes dver det privata omradet, vilket kan ségas vara uppdelat
mellan ett privat och ett offentligt omrade. Den borgerliga offentlighetens diskussioner tar
avstamp i intimsfarens fragor kring familj, religion och moral (den litterara offentligheten) for
att sedan overga till socialsfarens problem (den politiska offentligheten). De karakteristika
den borgerliga offentligheten uppvisar vittnar om ett historiskt sareget socialt omrade enligt

Habermas:

Den borgerliga offentligheten kan forst och framst forstas som de till publik férsamlade
privatpersonernas sfar. Dessa gor snart ansprak pa den av Overheten reglerade
offentligheten for att rikta den mot den offentliga makten sjalv genom att konfrontera
den med interaktionens regler i varuutbytets och det samhélleliga arbetets i grunden
privatiserade, men offentligt relevanta sfarer. Mediet for denna konfrontation &r sareget
och utan historisk forebild, namligen det offentliga resonemanget.”®

Detta tar sig inledningsvis i uttryck genom en litterar offentlighet vilken kan beskrivas som
”Ovningsfaltet for ett offentligt resonemang som annu kretsar kring sig sjalvt — en
privatpersonernas sjalvupplysningsprocess om de genuina erfarenheterna av deras nya
privathet”.?” | kaffehusen och salongerna utvecklas snart det sallskapliga samtalet till en
offentlig kritik:

% Habermas, s. 45f.
% |bid., s. 42.
2 bid., s. 44.



Publiken bestaende av resonerande privatpersoner tillagnar sig den av &verheten
reglerade offentligheten och denna etableras som en sfar for kritik av den offentliga
makten. Denna process forloper som en omfunktionering av den litterdra
offentligheten, som redan forsetts med publikinstitutioner och diskussionsplattformar.
Formedlad via denna litterara offentlighet gar den publikrelaterade privathetens
erfarenhetssammanhang &ven in i den politiska offentligheten.”®

| kélvattnet av denna nya politiska offentlighet vaxer ocksa en kritisk press fram, vilken kan
karakteriseras som den allmdnna opinionens verktyg, men genom betydelsen av det stora

antalet insandare ocksa som en del av denna allménna opinion:

Aven den dialogform som en del av artiklarna bibehallit vittnar om nérheten till det
talade ordet. Samma diskussion fortsatter i ett annat medium, for att sedan via lektyren
&terga till det ursprungliga mediet, konversationen.?

| denna tidiga press kan man saledes tala om en slags kreativ vaxelverkan. Dock bor patalas
att denna diskussion i praktiken begrénsades till det borgerliga sociala skiktet, trots att den
liberala borgerliga offentligheten pa ett ideologiskt plan syftade till att omfatta alla

medborgare.*

| det senkapitalistiska samhéllet har den borgerliga offentligheten forfallit i och med att
forhallandet mellan den privata och den offentliga sfaren forstorts genom en polarisering
dessa emellan, dar intimsfaren évergar till att vara alltmer privat, samtidigt som socialsfaren
blir alltmer offentlig. Vid sidan av denna polarisering kan &ven en sfarernas forkrympning

urskiljas, samtidigt som det politiska resonemanget ersatts av konsumtion:

Den litterara offentlighetens plats intas av kulturkonsumtionens pseudo-offentliga eller
skenprivata omrade. [---] Nar marknadens lagar, som beharskar varuutbytets och det
samhalleliga arbetets sfarer, aven tranger in i den sfar som forbehallits privatpersoner
som publik, forvandlas resonemanget tendentiellt till konsumtion, och den offentliga
kommunikationens sammanhang sénderfaller i likformiga akter av isolerad reception.™

Den politiska offentligheten har gatt en likartad utveckling till métes, dar for den borgerliga
offentligheten viktiga syften sasom opinionsbildning och upplysning fatt ge vika for
kommersiella intressen. Detta tydliggdrs inte bara av att den offentliga makten, dvs. staten,

adresserar medborgarna som varande konsumenter,*? utan &ven (och kanske framst) av

28 Habermas, s. 72.
2 |bid., s. 61.

30 Ibid., s. 115 ff.
% Ibid., s. 207 f.

32 1bid., s. 250.
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pressens transformerade funktion i offentligheten, i vilken man gatt "[f]ran privata skribenters

journalistik till massmediernas offentliga tjanster”.>® Publiciteten fr i detta en viktig plats:

Offentligheten far reklamfunktioner. Ju mer den kan anvéndas som ett medium for
politisk och ekonomisk paverkan, desto mer opolitisk blir den pa det hela stora taget
och desto mer till skenet privatiserad. [---] Det uppstar namligen en repolitiserad
socialsfar som varken sociologiskt eller juridiskt kan subsumeras under kategorierna
"offentligt” eller "privat”. | detta mellanomrade genomtranger samhallets forstatligade
omraden och statens férsamhalleligade omraden varandra utan férmedling av politiskt
resonerande privatpersoner.®*

Den borgerliga politiska offentlighet vari privatpersoner resonerade fram den bésta I6sningen
pa ett problem, har saledes tillintetgjorts. Jostein Gripsrud menar att den resonerande
publikens forvandling till underhallningstorstande konsumenter &r karakteristiskt for det

moderna samhéllets skenoffentlighet:

Offentligheten ar darmed inte langre primart ett rum dar asikter bildas, utan den har
blivit ett rum dar asikter — och makt visas upp efter att de formats i slutna rum. Den har
blivit en representativ offentlighet, en refeodaliserad offentlighet.®

3. Bakgrund

Bloggar borjade forst dyka upp i USA. Matt Drudge, som avsl6jade att president Bill Clinton
hade en affar med praktikanten Monica Lewinsky, anses ha varit var forst med fenomenet
(4ven om han sjalv ogillar att kallas bloggare).* Bloggningen i USA har kommit mycket
langt, det mest kanda fallet ar hur kandidaten till demokraternas presidentkandidat Howard
Dean anvande sig av bloggar for att véarva véljare och samla in pengar. Han genomforde inte
bara e-postkampanjer utan skapade ocksa bloggen ”Blog for America”. Det var genom att
visa sig i bloggvarlden som han satte igang diskussioner pa andra bloggar, och spred sig pa sa
satt i bloggosfaren. Howard Dean lyckades dock inte bli presidentkandidat, vilket manga
anser beror pa att de argument som lampar sig for Internet inte passar for den tv-kampanj
Dean parallellt bedrev.*’

* Ibid., s. 233.

* Habermas, s. 226.

% Jostein Gripsrud, Mediekultur, mediesamhélle, 2:a uppl., Daidalos, Géteborg 2002, s. 297.

% Billy McCormac och Peter Steere, "Billy McCormac om explosionen i bloggosfaren: snubbarna i pyjamas kan
avgora valet”, Expressen/GT/Kvallsposten, 2004-11-02, s. 4.

%" patric Hadenius, "Dean var bast bara pa Internet”, Forskning och framsteg, 2004-06-17, s. 10.

11



Bloggar har borjat fa stort inflytande i USA, speciellt inom den politiska sfaren. Bland annat
blev den republikanske majoritetsledaren Trent Lott tvungen att avga efter att han hade fallt
rasistiska kommentarer pa kollegan Strom Thurmonds hundraarsfest, nagot som inte
uppmarksammades av etablerad media men som skapade en storm i bloggosfaren.®®
Bloggarna slar dven hart emot etablerad media: CBS-ankaret Dan Rather tvingades séga upp
sig da det pa bloggar avslojats att nyheten om president George W Bushs sarbehandling i
nationalgardet i slutet av 1960-talet var falsk.*® Artiklar om bloggar bérjade dyka upp under
2002-2003 och journalisternas instéllning till fenomenet har varit splittrad. Det finns de som
ser bloggar som det perfekta tillfallet att uttrycka sina asikter pa ett demokratiskt satt, mycket
i stil med de diskussioner som férdes om Internet i dess barndom i bérjan 1990-talet. Den
andra hélften ser istallet bloggarna som ett hot och menar istéllet att bloggare ar
okvalificerade amatorer vars asikter i aktuella fragor inte borde likstallas med utbildade
journalisters.*® Bloggar har 4ven fétt ett stort anvandningsomrade runt om i resten av varlden.
T.ex. ger bloggar frdn Irak en annorlunda bild av Iraks vag mot demokrati,** och under
flodvagskatastrofen i Asien forsag standigt uppdaterade bloggar oroliga méanniskor med
information.*? Likasa ger sig foretagen in i bloggbranschen, inte bara genom produktlansering
utan dven genom att amerikanska chefer nu fatt upp 6gonen for att de genom en blogg far en
direktkanal utat dar de far omedelbar respons.** Manga teknikforetag har hoppat pa
bloggtrenden, bade Microsoft och Google skapar bloggtjanster,** och snart kan man ocksé
blogga fran sin Nokiamobil.** Bloggar kan snart dven innefattas av samma lagar som andra
journalister. Enligt domstolsbeslut i Kalifornien maste bloggare som lackt uppgifter om
Apples kommande produkter redovisa sina kéllor. Domen tros kunna paverka all slags

journalistik i framtiden.*®

* TT-AFP, Svenska Dagbladet, 2004-07-06, s. 12.

% Mats Wiklund, ”Sorti for den goda tv-journalistiken”, Svenska Dagbladet, 2004-12-01.

0 Gauntlett, s. 11f.

! Johan Wennstrém, Stdd frihetskampen hos irakiska webb-bloggare”, Nya Dagen, 2004-08-24, s. 99.
“2 »Bloggar ger snabba svar”, Computer Sweden, 2004-12-29, s. 6.

** Dan Gilmore, ”Chefer far egna bloggar”, Computer Sweden, 2004-09-17, s. 20.

*Microsoft startar bloggtjanst”, Computer Sweden, 2004-12-06, s. 8.

*> Per Danielson, ”Senaste trenden - blogga i mobilen”, Computer Sweden, 2005-02-25, s. 4.

“ TT, "USA-dom: Bloggare fér inte délja kallor”, Dagens Nyheter 2005-03-14, s. B2.
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3.1 Svensk press och bloggar

Svensk media var relativt sen med att uppmarksamma bloggfenomenet. Forst 2004-04-04
publicerade Dagens Nyheter sin forsta artikel i amnet. Artikelns titel var ”Jakten pa *Belle de
jour’” och beskrev hur den brittiska vénstertidningen the Guardian "givit det oetablerade rost
genom att lata forfattare av onlinedagbdcker, bloggar, fa plats i papperstidningen och
refereras p tidningens sajt”.*” Titelns Belle de Jour refererade till en bloggande prostituerad
som misstanktes vara en etablerad brittisk forfattare, och vann kategorin "mest vélskrivna” da
the Guardian redan ar 2003 hade en omréstning av de basta bloggarna i fem kategorier. |
artikeln i Dagens Nyheter ges ingen narmare forklaring till vad en blogg ar eller hur dessa
fungerar utan de refereras enbart till som sé& kallade onlinedagbdcker. Svenska Dagbladet
namnde for forsta gangen bloggfenomenet en dryg manad senare i en artikel med titeln
’Bomben blev bloggportal” . Bomben var en poptidning i Stockholm som lade ner och sedan
startade som blogg med ett antal olika skribenters funderingar kring popkultur och liknande.
Svenska Dagbladet berdttar att ordet blogg "kommer fran engelska "weblog’ och &r inget
annat 4n en loggbok, en internetdagbok om man s& vill”.*® De intervjuade i artikeln uttrycker
uppskattning for bloggverktyget eftersom de menar att det ar ett intressantare satt att halla koll
pa vad som hander &n att lasa om det inom traditionell medias ofta begransade ramar. De
menade heller inte att kvalitén blev sdmre utan snarare béttre eftersom skribenterna hade

mojlighet att skriva mer fritt pa bloggarna och inte var tvungna att forklara sig hela tiden.

3.1.1 Svenska Dagbladet ger sig in i leken

Efter dessa tva artiklar utvecklades svenska mediers bloggbevakning till att tdicka manga olika
falt. | borjan avhandlades i storre utstrackning hur bloggar hade paverkat andra lander. En hel
del skriverier behandlade den demokratiske partikandidaten Howard Dean som anvande
Internet och bloggar for att vinna personligt och ekonomiskt stod.*® Inte langt efter detta
borjade traditionell press inse den genomslagskraft som en blogg kunde ha och de férdelar
som fanns med en direktlank till den publik som man skrev for. Den 30:e augusti 2004

tillkannagavs i Svenska Dagbladet av ledarskribenten PJ Anders Linder att ”[n]u slar SvD

*" Oivvio Polite, Jakten pa "Belle de jour”, Dagens Nyheter, 2004-04-02, s. B2.
*8 Stefan Thungren, "Bomben blev bloggportal”, Svenska Dagbladet, 2004-05-14, s. 71.
“ TT-AFP, Svenska Dagbladet, 2004-07-08, s. 12.
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annu ett slag for livligare och modernare debatt. Fran och med i dag publicerar ledarsidan en
blogg, dvs en loggbok pé internet [sic!] dar vi gor inlagg kontinuerligt under dagen”.>®
Bloggen bér PJ:s namn men inlaggen kommer ifran alla Svenska Dagbladets
ledarskribenter.®* PJ Anders Linder menade i sin ledare att ”de etablerade kvalitetsmedierna —

"mainstream’, som bloggarna gérna sager”

maste folja med i utvecklingen och inte isolera
sig, utan anvanda sig av de nya satten att na en publik. Internet skapar mojligheter for alla att
gora sin rost hord, vilket genererar i en "6ppnare, vitalare och mer valinformerad
samhallsdebatt”*® i vilken bloggar har en stor roll att spela. Vidare skriver Linder att nyheter
och samhéllsfragor verkar dominera inom bloggvérlden och att klimatet ar gott, att det praglas
av ett intensivt utbyte och en het debatt, dér alla lankar till varandra och ingen har trakigt. Det
drojde inte lange forran ocksa andra tidningar insag att detta var ett tag som de inte kunde
missa. Nagra dagar senare var Linda Skugge i sin krénika i Expressen mycket upprord éver
att Svenska Dagbladet var forst att komma pé idén.>* Kort darefter startade Expressen ett antal

egna bloggar dr alla redaktioner var representerade.™

3.1.2 Vad ar en blogg?
Att bloggar alltmer figurerat i media och ofta utan en tillracklig forklaring for allmanheten

avspeglades pa GT-Expressen och Dagens Nyheters "Fraga-sidor”. Det var forst den 11:e
november 2004 som GT-Expressen i avdelningen “Fraga Kulturen — Varje Torsdag”
forklarade orden blogg och bloggare fér en férvirrad lasare.® 1 Dagens Nyheters "Fraga om
Spréket” togs samma sak upp ungefar en manad senare.>” | mitten av november samma ar
publicerade Dagens Nyheter en lista pa de 10 viktigaste bloggarna enligt medieforetaget
Observer som samtidigt rapporterade att hogern lag langt fore vansterdebattorerna pa natet.
Listan sag ut som foljer: 1. Erik Stattin, 2. Johan Norberg, 3. PJ Just Nu, 4. Per Gudmundson,
5. Hans Kullin, 6. JKL, 7. Stockholm Spectator, 8. Nicklas Lundblad, 9. Dick Erixon och 10.
Peter Lindberg.>®

%0 pJ Anders Linder, "Téatare debatt med SvD.se/pj”, Svenska Dagbladet, 2004-08-30, s. 16.

L \www.svd.se/pj

%2 pJ Anders Linder, "Téatare debatt med SvD.se/pj”, Svenska Dagbladet, 2004-08-30, s. 16.

>3 pJ Anders Linder, "Tatare debatt med SvD.se/pj”, Svenska Dagbladet, 2004-08-30, s. 16.

** Linda Skugge, Vi vill se Kristi Brud blogga!”, Expressen, 2004-09-04.

> http://expressen.se/index.jsp?d=1783

% Ingrid Norrman (red.), ”Fréga kulturen — varje torsdag”, Expressen/GT, 2004-11-11, s. 6.

> Catharina Griinbaum, “Fraga om spraket: Oppen gata, blogg och dopning”, Dagens Nyheter, 2004-12-04, s.
A39.

%8 Bernt Hermele, "Reklam och medier”, Dagens Nyheter, 2004-11-10, s. C10.
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3.1.3 Bloggforum Stockholm 2004
I mitten av november 2004 anordnades Bloggforum Stockholm 2004 av bland annat tidningen

Internetworld och bloggaren Erik Stattin, en tillstallning som bade Goteborgsposten och
Dagens Nyheter uppmarksammade. Ett hundratal manniskor kom till forumet dér nagra av
Sveriges framsta bloggare diskuterade "hur den politiska debatten kan paverkas av bloggar,
hur bloggar kan fungera som kunskapsstrukturer och hur media och pr-branschen paverkas av
bloggar”.>® Asikterna var manga och gick isar pa forumet. Fragan om kallkritik pa bloggarna
fanns hela tiden med i diskussionen. Ekonombloggaren Henrik Torstensson citeras i
Goteborgsposten: ”Det ar latt att ljuga, men svart att inte bli upptackt. I och med att bloggar
haller koll p& varandra blir de - tillsammans - snarast pélitligare 4n andra natkallor.” ©
Internetworld skriver att alla var mer eller mindre 6verens om att bloggar kunde bli en
maktfaktor att rakna med i framtiden. Bloggaren Johan Norberg® férvantade sig snart att
bloggandet kommer att na en kritisk massa som gor det méjligt att kontrollera de vanliga
medierna med ett kluster av bloggar”.®* Emellertid menade bloggaren Rosemari Sodergren®
att "[b]loggare kan skriva om sma saker hit och dit, men det dréjer innan de blir
opinionsbildande”.®* PJ Anders Linder fr&n Svenska Dagbladets ledarblogg var den enda
journalisten som deltog och fick motta en hel del kritik. Framforallt for att det inte fanns
mojlighet att kommentera inlaggen pa bloggen, vilket &r en av grundtankarna i en blogg, och
for att de saknar den centrala aspekten av kéllredovisning och kallkritik som karaktériserar
ménga bloggar.®® Vansterjournalisten Rasmus Fleischer kommenterade bloggvarldens liberala
dominans med att "den centralistiska traditionen inom vénstern [...][utgor] ett hinder. En
blogg kan visserligen skrivas av fler &n en person, men nagot medium for konsensus ar det
inte. Av samma skal blir bloggar suspekta for foretag som inte vagar slappa pa traditionell

informationsstyrning”.%

*Urban Lindstedt, ”Bloggen 4r en maktfaktor”, Internetworld, 2004-11-15.

€0 Malte Persson, "Bloggocentrisk”, Goteborgsposten, 2004-11-17, s. 55.

¢ \www.johannorberg.net

62 Urban Lindstedt, "Bloggen ar en maktfaktor”, Internetworld, 2004-11-15.

% http://chadie.nu/

% Urban Lindstedt, ”Bloggen ar en maktfaktor”, Internetworld, 2004-11-15.

® |bid., samt Oivvio Polite, ”Nedslag/Stockholms Bloggforum: Bloggar lar oss sjalvkritik. Dagbdcker pé nétet
upphaver granser”, Dagens Nyheter, 2004-11-19, s. B5.

% Malte Persson, "Bloggocentrisk”, Géteborgsposten, 2004-11-17, s. 55.
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3.1.4 Bloggar och etablissemanget

Datortidningen Computer Sweden uppmarksammade i december 2004 att SV T-anstéllde Per
Gudmundson, redaktor for samhéllsprogrammen Studio24, Korseld och Pressklubben,
tvingats sluta skriva pa sin populéra blogg "gudmundson”. Det var efter att Gudmundson tagit
upp fragan om opartiskhet med sin chef som han belagts med skrivforbud. Jan Axelsson,
enhetschef for Kultur och samhalle pa SVT, beslutade att bloggen inte 6verensstamde med
SV/T:s krav pd objektivitet och darfor maste stangas ner.®” SVT utsattes efter detta for mycket
kritik framst gallande yttrandefriheten, men tillbakavisade all sddan.?® Enligt Internetworld
har inte heller politikerna varit sena att hoppa pa bloggtaget. Bade moderaternas fore detta
statsminister Carl Bildt och den socialdemokratiska vice ordférande fér EU-kommissionen
Margot Wallstrom bloggar. En av de forsta politiker som bérjade blogga var moderaternas
partisekreterare Sven Otto Littorin som i sin blogg fokuserar pa naringslivsfragor. Han menar
att han dar kan vara lite friare: "Jag kan testa idéer som inte &r fastlagda nagonstans. Det &r ett
perfekt redskap.”®® Kristdemokraterna ar de mest aktiva bloggarna i riksdagen med fyra
bloggar. Ingen av de tillfragade politikerna i Internetworlds artikel tror att politikerbloggar
kommer f& en s&dan genomslagskraft att de kommer paverka valresultaten &r 2006.” | en
rapport som DN omnamner tror Medieforetaget Observer tvartom att bloggare kommer bli en
politisk maktfaktor till nasta val.”* Alexander Mason p& Observer menar ytterligare att detta
var vad som hande i det amerikanska valet. Han tror vidare att det kommer utkristallisera sig
bloggar med journalistiska ambitioner som kommer bli de viktigaste. Séren Holmberg, kand
valforskare och professor vid Goteborgs Universitet, menar att de svenska partierna just nu
sitter och funderar éver hur de skall kunna anvanda sig av bloggar i valet. Han anser dock
ocksa att med etablissemangets intdg och mojliga 6vertag i bloggvarlden sa kommer de

verkliga entusiasterna att flytta vidare till ndgonting nytt.”

87 »glutbloggat for tv-anstélld”, Computer Sweden, 2004-12-06, s. 4.

%8 Joacim Mattisson, “Bloggar ar nasta kanal fér SVT”, Internetworld, 2005-02-09.

% Urban Lindstedt, ”Bloggen ger skjuts &t partipolitiken”, Internetworld, 2005-02-21.
" 1bid.

7; Andreas Ekstrom, "Bloggare kan avgodra valet 2006”, Dagens Nyheter, 17.04.2005, s. C3.
2 Ibid.
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3.1.5 DN och Stockholm Spectator

Debatten kan ga hett till nar medievarldens journalister och bloggosfarens bloggare drabbar
samman. Den senaste tidens uppmarksamhet kring bloggar och den roll de kan komma att
spela i framtiden har nu borjat debatteras dven i etablerad media. Stefan Jonsson skriver den
21 april 2005 i Dagens Nyheters kulturbilaga om Stockholm Spectator-bloggen Stambord.
Under artikelns titel "Bisarra personangrepp i virtuellt Vilda véstern” later Jonsson forsta att
Stockholm Spectator inte gor ett tillfredsstallande jobb: ”Surfar man in pa Stockholm
Spectators natkronikor (s kallade bloggar) konstaterar man snart att nattidningens poéang ar
just att svensk journalistik &ar sa 16gnaktig och debatten sa vanstervriden att den bor laggas
ned. Eller for att tala med en kommentator pa sajten: *det ar forst sedan Stockholm Spectator
bérjade som jag fattat hur dalig svensk press egentligen ar’.”" Vidare anser han att bloggens
forfattare tycker sig sitta inne med sanningen om USA, da en del av dem harstammar dérifran,
och att de utsatter svenska journalister som skriver om USA for systematisk mobbning. Dartill
ar de alltfor hdgervridna och understédjer inte sina argument med fakta: ”Detta forklarar nog
ocksa varfor natet kan floda dver av bisarra argument, extrema yttranden och personangrepp
som vore otankbara i tryckta medier. Internet &r alltjamt ett slags virtuellt Vilda Vastern.”" |
relation till skillnaderna mellan journalistik i etablerade medier och férfattare av bloggar
kommenterar artikelforfattaren vidare: ” Manga uppskattar denna friska *mediekritik’. De
glommer helheten - att SS [Stockholm Spectator, var anm.] redigeras enligt principer som
ligger bortom allt som férknippas med god publicistisk sed. De som gillar SS [Stockholm
Spectator, var anm.] maste forklara varfor elektronisk publicering inte behdver folja samma
regler som tryckt skrift.””® I en artikel i Expressen/GT den 23 april beméter sedan Michael
Moynihan och Billy McCormac, tva av medarbetarna pa Stockholm Spectator, DN:s artikel.
De menar att "svenska journalisters politiska tillhérighet ofta paverkar nyhetsrapporteringen”
och att de "noggrant dokumenterat dessa felaktigheter, vinklingar och tillfalliga fall av plagiat
for en liten skara intresserade lasare”.”® De menar att Stefan Jonsson anklagat dem ”for *falska

beskyllningar’, *bisarra personangrepp’ och dessutom for att anvdnda skumma kéallor - dock

"3 Stefan Jonsson, ”Bisarra personangrepp i virtuellt Vilda vastern”, Dagens Nyheter, 2005-04-21, s. B6.
™ Ibid.

™ Ibid.

"8 Billy McCormac och Michael Moynihan, ”Michael Moynihan och Billy McCormac: DN behéver 0ss”,
Expressen/GT/Kvéllsposten, 2005-04-23; s. 4.
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utan att citera en enda rad fran en artikel i Spectator”.”” De motstter sig den etikett som
hogervriden som de anser sig tilldelad samt att forfattaren av DN:s artikel anvéander ett sprak
som for tankarna till bl.a. Ku klux klan genom ordet ”lynchjubel’” och att referera till
Stockholm Spectator som SS. De opponerar sig ocksa mot de faktafel som DN:s forfattare
klandrat dem for och forsoker vidare forklara dessa. Om bloggarnas tillforlitlighet skriver
medarbetarna pa Stockholm Spectator: "Men framvéaxten av bloggar kan bara ses som en
positiv utveckling i demokratiseringen av den offentliga debatten. Pastaendet att bloggarna
saknar tackning och trovardighet haller inte. Marknaden ar sjalvreglerande och precis som i

tidningsbranschen faller de oseriésa aktorerna bort.”’®

4. Empiri

Presentationen i foljande avsnitt ar endast baserad pa det svarsunderlag vi tillhandahallit. Det
har inte varit mojligt att lyfta fram samtliga svar och asikter, varfor de asikter som har lyfts
fram grundar sig pa de mest samstammiga svaren om inget annat anges. Termen etablerade
medier bor ocksa forklaras narmare. | detta sammanhang innebar begreppet allmant kénda och

lasta medier.

4.1 Redovisning av enkat

Av de totalt atta personer som besvarat vart frageformular kom de flesta i kontakt med
bloggning av en slump. Manga fick upp 6gonen for foreteelsen genom att bloggandet véxte

sig starkt och fick mycket uppmérksamhet i USA:

| borjan pad 2003 forstod jag att det var en debatt pa Internet som startade kritiken som
ledde till att en av USA:s méktigaste politiker, senatsledaren Trent Lott, avgick. De
traditionella medierna uppfattade inte inneborden i vad Lott hade sagt pa en offentlig
bjudning, men privatpersoner som drev bloggar bérjade diskutera det pa natet. Da
forstod jag vilket inflytande bloggar kan ha i samhallsdebatten.

Att en viss tidigare debattvana ocksa ar markbar hos de svarande bloggarna, antingen genom
att manga ar eller har varit politiskt aktiva, eller genom att de ofta besokt olika debattforum,

visar prov pa ett brett asiktsregister samt en tendentiell vilja att ventilera dessa offentligt.

7 Ibid.
"8 Billy McCormac och Michael Moynihan, ”Michael Moynihan och Billy McCormac: DN behéver 0ss”,
Expressen/GT/Kvéllsposten, 2005-04-23; s. 4.
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Ett centralt svar pa fragan kring bloggens syfte ar just en 6nskan om att na ut med sina asikter
till en l&sande publik, for vilket bloggen anses vara ett okomplicerat och anpassningsbart

verktyg:

Jag ville prova sjalva mediet och dessutom fa majlighet att fa in en helt annan agenda
an den som dominerar det politiska samtalet.

Majoriteten av de bloggare som svarat pa enkaten beskriver sjalva sina bloggar som liberala
eller hogerinriktade asiktsbloggar av politisk art (endast en person uppger sig ha en
vansterinriktning pa sin blogg). Granskning och ifragasattande ar véasentliga teman som ofta

aterkommer for att beskriva bloggens syfte:

Om jag ska ge en etikett s ar det: “anti-etablissemang”. [...] Jag tycker bade
politikerna och medieeliten &r trotta och forsoffade. De foljer bara gamla mallar och gar
aldrig utanfor dem. De ifragasatter inte, eftersom de sjalva tjanar pa status quo. Jag tror
dagens politiska och mediala elit inte &r ett dugg battre an den aristokratiska eliten pa
slutet av 1800-talet. Bloggarna slar underifran och utmanar politiker, medier och andra
makthavare.

Att dagligen lasa andra bloggar ses som nagot av en sjalvklarhet, och en viss tendens till att
lasa bloggar liknande ens egen medges. Med andra ord ar det samhallsdebatterande och
foretradesvis liberala bloggar som besoks mest frekvent:

[Jag foljer helst] [b]loggar som innehaller synpunkter pa och kunskaper om amnen och
fragor (politiska, ideologiska, estetiska) jag intresserar mig for. Jag foljer numera
nastan enbart svenska bloggar. Inte nddvéandigtvis sadana vars upphovsman bor i
Sverige, men sadana som handlar om Sverige (politik, ideologi, kultur osv.). Med nagra
undantag. Vad géller politiska bloggar foljer jag mest de liberala eftersom jag anser det
mesta som skrivs i vansterbloggarna vara trams. Bloggar som handlar om kultur har vi
inte s& manga (i Sverige); sadana skulle jag vilja folja. [---] Jag har svart for
dagboksbloggar, atminstone sddana som handlar om meningslosa vardagshandelser
(t.ex. ”Idag var jag ute och gick med min hund”, ”Morgongréten var god”, "Titta vilka
fina bilder jag tagit pd min tradgard”). Har ocksa svart for “kollhallarbloggarna”,
sadana som mest lankar vidare till andra bloggar eller pappersmedia utan att komma
med nagot eget eller sortera genom ett personligt temperament (mymarkup.net ar ett
exempel). Liksom for bloggar som &gnar sig at att gora reklam for bloggarens
yrkeskarriar i t.ex. pappersmedia.

Alla uppger att det forekommer att man kommenterar andras bloggar, &ven om nagra
bloggare oftare agnar sig at detta an andra. Att kommentera andras bloggar ses av manga bade
som ett satt att dra uppmarksambhet till sin egen blogg och ett satt att bygga natverk, dven om
det framsta motivet till sadan respons uppges vara att skapa debatt:

Oftast citerar jag nagot bra som nagon annan blogg skrivit och lankar till den sa att
mina lasare kan se hela resonemanget om de vill. Ibland &r jag inte Gverens med
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bloggar som jag anda gillar, da kan det bli debatt mellan bloggarna. Sadana debatter har
vi haft om tex. moderaternas forflyttning mot mitten och om DNA i
brottsbekdmpningen.

Lasarna anses ha mycket stor betydelse som motivationsfaktor. Ungefar halften av bloggarna

menar att lasarna ocksa har ett stort inflytande dver bloggens innehall:

Mycket av det jag skriver om baseras pa tips och jag andrar ofta asikter utifran lasare
som hor av sig och tillfér ny information.

Den overvégande delen av de svarande anser att bloggar har mycket att bidra med till det
offentliga samtalet, inte bara genom bloggarnas rackvidd, utan aven genom dess karaktér av

opinionshildare och mediegranskare. Harigenom fors en alternativ nyhetsagenda fram:

Det [bloggarna] utmanar de traditionella dominerande medierna. Dels genom att
granska dem men ocksa genom att lyfta fram andra handelser och fakta som de inte
beddmer som intressanta.
Att bloggarna kan bli en bestaende maktfaktor i det offentliga samtalet ses som en trolig
utveckling, inte minst med avseende pa den starka stallning bloggarna erhallit i USA. Dartill
skapar bloggarna en grogrund for ett mer varierat offentligt samtal dar i princip vem som

helst har mgjlighet att delta i debatten:

Bloggarna gor att betydligt fler asikter kan horas i det offentliga samtalet. Bloggarna
ger en arena at rosterna som eliten inte vill hora - en elit som inbdrdes tycker mycket
lika och dar asiktsbredden &r extremt begransad. | den meningen ar bloggosfaren en
fjarde statsmakt - andra asikter tranger sig in pa torget dar samhallsdebatten pagar. Hur
stark den blir beror pd hur manga som besoker och laser bloggarna. Om trafiken
fortsatter att 6ka som under det senaste aret, kan nagra bloggar komma att fa lika stort
genomslag som en traditionell tidning. Den utvecklingen har redan skett i USA.

Endast en av de tillfragade, for 6vrigt den enda med en vansterinriktad blogg, anser att

bloggarna inte namnvért kan paverka det offentliga samtalet annat an i ett litet perspektiv:

Tror att bloggarna starkt dverskattar sin formaga att paverka det offentliga samtalet i
stort, visst det kan val ske i nagot enstaka fall. De bloggar som kommer fa storst
[inflytande] & dom som redan &r skrivna av offentliga personer. | det lilla tror jag dock
att de [bloggarna] kan gora skillnad genom att varje person kan skapa sin egna blogg
och inom bloggosfaren kommer det finnas egna kandisar.

Dock bor tillaggas att ocksa manga av de bloggare som betecknar sig som liberala papekar
att bloggarna an sa lange verkar pa en arena som i viss man kan ségas vara avskild det
offentliga samtal som pagar i etablerade medier. Manga uppfattar det som att de etablerade

medierna inte vill sldppa in bloggarna i samhallsdebatten, nagot som formodas vara ett

20



tecken pa att journalisterna kanner sig hotade av bloggarnas granskning av deras arbete.
Bloggarnas installning till de etablerade medierna &r ocksa dverlag negativ. De anses bade

vara ytliga och ha en mycket liten asiktsbredd:

Jag kan ju inte pasta att jag alskar dem [de etablerade medierna]. | och med att man kan
lasa utlandsk media pa natet kan man fa ett annat och mer kvalitativt perspektiv pa
varldshandelser (och framfor allt mindre provinsiellt). Inte ens vad géller sadant som
forsiggar i Sverige ar svensk media alltid bast. Man &r i hog grad beroende av ett visst
perspektiv: det socialdemokratiska/68-vénstriga. Vilket sérskilt galler s.k. public
service: SR och SVT, men ocksa Aftonbladet och de flesta kultursidor. 1
utrikesjournalistiken &r det som vérst, sarskilt vad géller bilden av USA och skildringen
av Israel-Palestina-konflikten. Skrackexemplet & TT, som gor sken av att vara
”objektiva” men ofta inplacerar utrikesnyheter i en sérskild ytterkantsvansterideologi.
Kultursidorna har dock inte &nnu utmanats pa allvar av bloggarna, annat an vad galler
just politik och ideologi.

Bloggarnas forhallande till de etablerade medierna ar emellertid inte fullstandigt enhetligt. En
person menar dartill att det inte gar att uttala sig om etablerade medier som helhet, utan att

det finns inbordes skillnader:

Tycker val bra om etablerade media men det beror pa vad for media du talar
om, det ar stor skillnad pd SR och Expressen men i stort satt gor de val sitt
jobb. Tror att etablerade mediernas intdg i bloggvérlden kan fa positiva
konsekvenser for bloggvérlden i stort.

Detta star nagot i opposition till de andra bloggarnas asikter om etablerade medier och om
huruvida det kan betraktas som positivt att journalister far betalt av sina arbetsgivare for att

starta egna bloggar (t.ex. Expressens skribent Linda Skugge):

Déaremot har jag svart att forstd de etablerade mediernas radsla for bloggarnas
konkurrens som gor att de sjéalva startar bloggar med sina kronikdrer som flaggbarare.
Kroénikorna fanns dar innan bloggtekniken kom och det tillfor inte sa mycket att de
presenteras i ett nytt format.

Det foreligger med andra ord en viss misstdnksamhet mot de etablerade mediernas satt att
beskriva och bemdta bloggfenomenet, framst genom att man felbeddémt bloggarnas funktion i
det offentliga samtalet, dar bloggosfarens genomslagskraft snarare har sin grund i det

mangfald av asikter som far komma till tals &n i formatet i sig.
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5. Analys

Vart syfte har varit att undersoka om bloggar har blivit en del av en ateruppfunnen politisk
offentlighet och om sa &r fallet, pa vilket satt de ar en del av den. Svenska bloggar av idag har
varit omskrivna i etablerad press sedan bérjan av 2004 bade som fenomen i stort och genom
att enskilda bloggar eller bloggare har uppmarksammats. Det kan pa sa satt antas att bloggar
ar en del av det politiskt offentliga omradet i en mer traditionell mening genom den
uppmarksamhet de far i pressen, vilken enligt Habermas tillhcr den privata kategorins
offentliga sfar.” I enlighet med denna kategorisering kan aven bloggar raknas till den privata
kategorins offentliga sfar, narmare bestamt till den sa kallade politiska offentligheten. Men da
de etablerade medierna, bade enligt Habermas och enligt de tillfragade bloggarna, allt mer gar
ifran en dialog med sina lasare uppstar en djup spricka i det som Habermas benamnde som
den politiska offentligheten. Massmediernas kommersialisering har resulterat i en tilltagande
forlust av dialogen, parallellt med att man évergatt till att enbart formedla information till
privatpersoner som varande konsumenter.®® Bloggar kan pa sa satt ses som ett nytt alternativ
for privatpersoner att aterigen ta ett steg in i den politiska offentligheten, vilken enligt
Habermas traditionellt sett framjats av privatpersoner.?* Men eftersom variationen av bloggar
nastintill ar oandlig kan man naturligtvis inte pasta att samtliga utgor en del av den politiska
offentligheten. Daremot ar det mojligt att inordna dagboksbloggarna, for att ta ett exempel, i
en ny slags litterar offentlighet, pa samma satt som de politiska asiktsbloggarna kan sagas

inga i den politiska offentligheten.

Som en av bloggarna uttryckte det 6ppnar bloggarna upp for att en mangfald av asikter kan
foras fram i det offentliga samtalet, genom att “andra asikter tranger sig in pa torget dar
samhéllsdebatten pagar”. De flesta av bloggarna menar dock att bloggar dnnu inte har en sa
stor del av den politiska offentligheten. Denna svarighet att tillerkdannas relevans kan ha sin
grund i att medierna alltsedan kommersialiseringen dominerat den politiska offentligheten. Ett
tecken pa detta kan sdgas vara att bloggarna tror sig upplevas som ett hot av etablerad media,
vilket i sin tur forklarar motstandet mot att bloggarna slapps in i den politiska offentligheten.

De etablerade mediernas dominerande stallning i den politiska offentligheten kan vara en

" Habermas, s. 61.
8 Habermas, s. 250.
8 \bid., s. 72.
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forklaring till att manga av de tillfragade bloggarna &r sa negativt installda till etablerad

media;

Asiktsbredden ar minimal eftersom journalistskréet inte tolererar avvikelser. Vill man
ha jobb maste man tycka som de andra. Det gor att analyserna blir ytliga och
forutsdgbara. Nar det géaller utrikesrapporteringen &r de etablerade medierna
inkompetenta. De ger grovt partiska, for att inte sdga fordomsfulla, rapporter om andra
lander och internationella skeenden. Man har inskrankta Sverige-glasdogon pa
omvarlden.

De tillfragade bloggarna tror dock dverlag att bloggar kan komma att ta stor plats i det
offentliga rummet och hénvisar ofta till den utveckling som skett i USA, vilken ocksa
influerat manga att starta en egen blogg. Aven de artiklar vi last avspeglar denna asikt da
bloggare har paverkat bade det politiska och mediala omradet i USA och pa sa sétt blivit en

betydelsefull del av den politiska offentligheten.

Da bloggare annu inte pa allvar har slappts in i den offentliga debatten har de anda skapat
egna mojligheter att synas utanfor Internet. Detta har t.ex. skett genom Stockholm
Bloggforum 2004, som efter den forsta debatten ser ut att bli ett aterkommande evenemang.
Initiativtagarna till forumet &ar sjélva bloggare och genom att skapa en nyhetshandelse
uppmarksammades de ocksa i flera tidningar. Aven om bloggarna upplever det som att
journalisterna inte vill sldppa in dem i den offentliga debatten och erkanna deras asikter som
relevanta, sa vill journalisterna sjalva garna bli en del av bloggosfaren. Darover uttrycker en
av de responderande bloggarna forvaning, och det uppfattas som att det ror sig om en radsla
for bloggarnas konkurrens. Det skulle emellertid kunna h&vdas att journalister och politiker
genom att ge sig in i bloggvarlden éppnar mojligheter for att skapa en gemensam arena, dar

det offentliga samtalet inrymmer foretradare for alla slags intressen.

Bloggen i sig bygger, som manga av vara respondenter framhallit, pa att bloggarna laser
varandras bloggar, kommenterar och diskuterar och pa sa satt haller igang ett offentligt samtal
som i sin tur skapar en grogrund for nya tankar och asikter. Det ar denna 6ppna och direkta
motesform som for tankarna till den borgerliga offentlighetens kaffehus. Kanh&nda kan man
med bloggarnas intrade tala om en ateruppfinning av det offentliga:

Pa ett plan handlar ateruppfinnandet av det offentliga om att skapa nya former av
offentligt liv som ligger utanfor staten. Detta var naturligtvis det tema som Habermas
ville betona i sin argumentering kring framvéaxten av den borgerliga offentligheten:
denna offentlighet var viktig, hdvdade han, darfor att den var skild fran staten och intog
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en potentiellt kritisk standpunkt i fraga om utévandet av offentlig makt. Detta tema har
sin relevans an idag, dven om det maste granskas pa nytt i relation till de forandrade
forhallanden under vilka medieorganisationerna verkar. ldag maste ateruppfinnandet av
det offentliga ske i en symbolisk miljo [...].%

Liksom i kaffehusen och salongerna &r bloggarnas virtuella rum framst en plats for kritisk
granskning av den offentliga makten. Men déar pressen i den férgangna borgerliga
offentligheten kunde betraktas som en medborgarnas forlangda arm, ar de etablerade
medierna idag sjalva foremal for granskning av bloggarna. Kanhanda kan denna motreaktion
forklaras med att mediernas etablering och kommersialisering bade skapat likriktning och
transformerat dem till att delvis bli en del av den offentliga makten. De har med andra ord gatt
fran de privata skribenternas journalistik till massmediernas offentliga tjanster som Habermas
uttryckt det. En annan del av forklaringen dartill kan ligga i journalisternas professionalisering

och en avtagande tendens till dialog:

Den medierade offentligheten &r icke-dialogisk i den meningen att producenter och
mottagare av medierade symboliska former i allméanhet inte ar inbegripna i ndgon
dialog med varandra. Producenterna producerar i allmanhet mediebudskap for ett
obestamt antal potentiella mottagare, och mottagarna tar i allménhet emot dessa
budskap under forhallanden som gor det omgjligt for dem att pd nagot direkt och
diskursivt svara producenterna.®

Dessa for offentligheten forlorade egenskaper har istéllet aterigen kommit att bli mycket
viktiga genom bloggfenomenet, vilket ocksa kannetecknas av dialog och debatt. Just darfor att
bloggandet inte ar professionaliserat och etablerat kan man tala om en ateruppfunnen politisk
offentlighet, dér det offentliga resonemanget aterupptagits. Harigenom faller de etablerade
mediernas forsok att starta egna bloggar platt till marken, i alla fall sa lange som dessa
fortfarande bara ar ytterligare en plats att visa upp asikter (om &n i ett annorlunda format), och
sa lange som det inte bereds plats at varken kommentarer eller debatt. Bloggar &r naturligtvis
verktyg for att na ut med asikter, men det ar viljan till dialog som avgor huruvida man kan tala
om en ateruppfunnen politisk offentlighet. Det &r ocksa just genom dialogen som asikter

bildas snarare an visas upp.

Fragan ar emellertid om de liberala bloggarnas dominans 6ver de vansterinriktade sadana
vittnar om en slags konsensuskultur, dar diskussionen endast pagar mellan de som redan ar

overens. Utifran respondenternas svar kan detta inte sagas vara fallet: det stora flertalet

8 John B Thompson, Medierna och moderniteten, 1:a uppl., Daidalos, Géteborg 2001, s. 291f.
& Thompson, s. 304.
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besoker emellanat bloggar med motsatt politisk hemvist, &ven om det finns en tendens till lasa
och kommentera bloggar av liknande ideologiskt slag. Att vansterbloggarna ar forhallandevis
fa i jamforelse med de liberala bloggarna kan darjamte ha en historisk forklaring i det att man
inom den liberala rdrelsen har en grundlagd tradition av att fora ett offentligt resonemang
(betank t.ex. Habermas tankar kring kaffehusen och de liberalas tidiga féresprakandet av
yttrande- och tryckfrihet). Man kan fraga sig om ocksa denna genom Internet aterupptagna
diskussion medfér begransningar av socialt slag, pa samma sétt som det offentliga
resonemanget i den klassiska borgerliga offentligheten i praktiken begransades till det
borgerliga sociala skiktet. Fragan later sig naturligtvis inte enkelt besvaras, utan vi far har
begrénsa oss till att konstatera att Internetanvéndningen liksom tillgédngligheten successivt

okar,®* vilket implicerar att diskussionen inte omedelbart kan ségas fungera utestangande.

Fran journalistiskt hall har bloggarna kritiserats for att varken redovisa kallor eller ha uttalade
etiska regler.

Sanningen hamtas ibland fran en anonym kalla som SS [Stockholm Spectator, var
anm.] aberopar eller ocksd fran en uppgiven amerikansk kalla som utan vidare
postuleras som mer trovardig an den angripne skribentens kallor. Daremot undviker SS
de kallor som stoder skribentens yttrande. SS [Stockholm Spectator, var anm.] undviker
ocksa att placera skribentens yttrande i sitt sasmmanhang, men placerar det gérna i nya,
komprometterande sammanhang. [---] Manga uppskattar denna friska "mediekritik".
De glémmer helheten - att SS [Stockholm Spectator, var anm.]redigeras enligt
principer som ligger bortom allt som férknippas med god publicistisk sed. De som
gillar SS [Stockholm Spectator, var anm.] maste forklara varfor elektronisk publicering
inte behéver félja samma regler som tryckt skrift.®

Debatten mellan journalister och bloggare har varit omfattande och bitvis hatsk.
Journalisternas kritik har framst kommit att handla om att bloggare ibland framstélls som ett
nytt slags journalister utan att anamma journalistikens etiska regelverk. Manga bloggare vi
intervjuat menar dock att det genom l&sarnas kritiska dgon finns en sjélvsanerande funktion,

varfor man aktar sig for att publicera fakta som inte ar val underbyggd:

Det ar latt att ljuga, men svart att inte bli upptackt. 1 och med att bloggar haller koll pa
varandra blir de - tillsammans - snarast palitligare &n andra natkéllor.

Den splittrade instéllningen till bloggar som fenomen é&r likafullt inte ovanlig bland

journalister. Redan d& hemsidor slog igenom pa Internet fordes en liknande diskussion:

# Hadenius och Weibull, 5.432.
8 Stefan Jonsson, "Bisarra personangrepp i virtuellt Vilda vastern”, Dagens Nyheter, 2005-04-21, s. B6.
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Blogging is a good old style of the Internet, and thus we see just the same debates as
when the first personal homepages were put on the Web in the early to mid-1990-s.
Those in favour see these things as ‘democratic’ and a chance for everyone to ‘have their
say'. The critics, usually professional print journalists who do not want to be usurped by
the new technology, condemn the phenomenon as a sandpit for the rambling amateur.®

Det bor framhallas att bloggar, varken av journalister, lasare eller bloggare sjalva,
far forvaxlas med journalistik. Bloggning bor snarare uppfattas som privata

personers offentliga resonemang och ingenting annat.

6. Slutsats

De politiska asiktshloggarnas intrade i offentligheten har skapat en 6ppen och direkt
motesform som gor att man skulle kunna tala om en ateruppfinning av den politiska
offentligheten. For bloggarna, liksom for den borgerliga offentlighet Habermas redogjort for,
ar en kritisk granskning av den offentliga makten fundamental. Den offentliga makten
innefattar i det senkapitalistiska samhallet den makt som utévas av bade politiker och medier,
dar det bland bloggarna finns en stravan efter att férandra och kanske ocksa utmana den
radande politiska agendan och medieagendan. Jamte den kritiska funktionen &r bloggarnas
dialogiska natur grundlaggande, dar asikter snarare skapas an visas upp. Det &r ockséa denna
kritiska och debatterande roll som lyfts fram av de bloggande respondenterna. Fran de
granskade journalisternas sida riktas emellertid kritik mot bloggarna for att inte ha en
ordentlig kallhanvisning eller folja etiska regler. Dock kan konstateras att bloggandet inte kan
betraktas som journalistik, utan att det snarare &r att betrakta som ett sorts aterupprattande av
det offentliga resonemanget. Trots att bloggarna &annu inte pa allvar slappts in den etablerade
poliska offentlighetens debatt kan det antas att bloggar i framtiden kommer att erhalla en
storre plats i detta offentliga rum, &ven om utvecklingen kan ta andra vagar an vad som skett i
USA.

Kanhanda &r det for tidigt att entusiastiskt tala om en demokratisering av ordet, men den
politiska offentligheten kan med bloggarnas intag i varje fall sdgas ha aterupplivats en aning.
Huruvida denna utveckling ar stagnerande eller om vi i framtiden kommer att tala om bloggar

som virtuella kaffehus aterstar att se.

% Gauntlett, s. 12.
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Bilaga: Enkat

Har ar nagra fragor till dig. Svara sa kort eller sa langt som du vill. Skriv bara in svaren under
respektive fraga och bifoga i ett mail till oss.

Du kommer vara helt anonym i var undersékning.

Tack sa& hemskt mycket fér din medverkan!

Nagra Fragor:

Om din blogg:
1. Hur kom du i kontakt med bloggning?
2. Av vilken anledning startade du en blogg?

3. Hur skulle du sjalv beskriva din blogg?

Om andra bloggar:
4. Foljer du andra bloggar?
5. Om sa ar fallet, vilka slags bloggar féljer du helst??

6. Brukar du kommentera andras bloggar?

Om bloggar i allmanhet:
7. Vad tror du att bloggar bidrar med till det offentliga samtalet?
8. Vad tycker du om etablerade medier (press, tv, radio etc. t.ex. DN, SvD, SVT) ?

9. Bloggar har boérjat uppmarksammas en del i etablerad media. Vad tycker du om det som skrivs?

Om bloggar och innehall:
10. Vilken betydelse spelar dina lasare for dig/ din blogg? Och for dess innehall?
11. Hur far du oftast uppslag till vad du skriver om pa din blogg?

12. Har innehallet pa din blogg uppmarksammats nagon annanstans? Pa andras bloggar eller i
etablerade medier?
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